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W dniach pomiedzy 15 pazdziernika a 15 listopada 2009 r. w sieci Behavia, pierwszej w Polsce
sieci typu audience Network, przeprowadzona zostata kampania sieci aptek Dbam O Zdrowie.

1. Wprowadzenie

Zatozeniem kampanii byto dotarcie do osdb, ktére nie odwiedzity jeszcze strony DOZ.pl .
W tym celu na stronie DOZ.pl zostat podpiety kod mierzacy, ktdry przez tydzien oznaczat

uzytkownikow, ktérzy weszli na strone. Po czym kampania zostata wyemitowana osobom, ktére NIE
BYLY jeszcze na stronie.

Profil:
* Kobieta
e Zainteresowana uroda

e Zainteresowana zdrowiem

Liczba emisji : 1.000.080 PV
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2. Realizacja kampanii

Kampania zostata zrealizowana za pomoca Double Billboard Video/FX (750x200)

Dbamy o to, co najwazniejsze
Dbamy o Twoje zdrowie
www.doz.pl

dbam o zdrowie

Double Biflboard Video/FX (750x200px)

Wraz z kampania targetowang behawioralnie emitowana byta analogiczna kampania
przeprowadzana w modelu zasiegowym na wszystkich witrynach skupionych w sieci Behavia.

Poréwnanie wskaznika CTR kampanii targetowanej behawioralnie oraz tej wyemitowanej zasiegowo
przedstawia sie nastepujgco:

CTR

1,51

0,96

Profil behavia Brak targetowania

Wyk. 1. Porownanie wskazZnika CTR obu kampanii

W powyzszym zestawieniu obserwujemy wzrost wskaznika CTR o 57% w przypadku reklamy
behawioralnej wzgledem kampanii bez targetowania.
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3. Whnioski

Powyzsze case study jest przyktadem na to, ze dzieki zastosowaniu reklamy behawioralnej
precyzyjniej docieramy do grupy docelowej. A lepsze dotarcie to mniej pustych odston, bardziej
optymalny koszt kampanii oraz przede wszystkim lepsze postrzeganie marki.
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