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Case Study kampanii ,,Euro Tax”

W dniach 11 stycznia do 31 stycznia 2010 r. w sieci Behavia , pierwszej w Polsce sieci typu
audience Network, przeprowadzona zostata kampania firmy Euro Tax.

1. Wprowadzenie

Zatozeniem kampanii byto dotarcie do mezczyzn, ktérzy pracowali poza granicami Polski i
zaoferowanie im ustugi polegajgcej na uzyskaniu zwrotu podatku.. Po kliknieciu na reklame byli oni
bezposrednio przenoszeni do formularza, ktérego wypetnienie byto wstepem do uzyskania zwrotu
podatku.

Profil:
* Mezczyzna;
*  Wiek :20-39 lat;
e Zainteresowany produktami finansowymi
e Geotargetowanie: Polska;

Kampania retagetowana byta kierowana do tych oséb, ktdre byty na stronie euro-tax.pl ale nie
uzupetnity formularza badz zrobity to w btedny sposdb.

2. Realizacja kampanii

Kampania zostata zrealizowana za pomoca Triple Billboard (750x300)
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Wskazniki CTR kampani targetowanej behawioralnie oraz kampanii targetowanej behawioralnie z
retargetingiem przedstawia sie nastepujgco:
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Wyk. 1. Wskazniki CTR

3. Whnioski

Kampania retargetowana postuzyta , przypomnieniu” uzytkownikom, o komunikacie reklamowym.
Ogromny wzrost wskaznika CTR swiadczy o tym, ze osoby, ktére byty na stronie euro-tax.pl znajac
produkt widzac po raz kolejny kreacje chetnie w nig klikaty. Jednym stowem retargeting sprawdza sie
w 100 %.
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